Co sie kryje pod nowym logo Warty?

Wadrltd.

Nowy logotyp Warty zachowuje ciggtos¢ z markg znang w Polsce od 1920r., bardzo ceniong
i rozpoznawalng. Nie zmienita sie bowiem nazwa firmy, a kolor granatowy obecny od dawna w logo
spotki jest kolorem typowym dla kategorii ubezpieczen, kojarzy sie z solidnoscig, stabilnosciag
i wiarygodnoscia.

Rownoczesnie krdj czcionki nawigzuje do logotypu Talanx, nowego udziatowca Warty.
Charakterystyczne ,t” nadaje logotypowi dynamike, a kwadratowa kropka to zapadajgcy w pamiec
znak rozpoznawczy, podkreslajgcy moc i solidnos¢, a rdwnoczesnie nowoczesnosé firmy
i kompleksowos¢ jej oferty.

Wedtug badanych klientéw kolorystyka i kréj czcionki logo nie tylko podkreslajg stabilnosé, zaufanie
i tradycje, ale rownoczesnie symbolizujg nowoczesnosé, innowacyjnosc¢ i otwartosc.

Nowe logo odzwierciedla strategie pozycjonowania Warty jako ubezpieczyciela dla kazdego Polaka.
Klienci pytani w trakcie badan o to, jak postrzegajg firme postugujacg sie takim logotypem,
podkreslali, ze to firma:

- przyjazna, blisko klienta — ze wzgledu na zmniejszenie czcionki, rozpoczecie nazwy wiasnej
z matej litery

- posiadajaca oferte najwyiszej jakosci— nietypowe, fantazyjne ,t” Swiadczy o elastycznosci
i otwartosci, zapewnieniu indywidualnego traktowania klientow

- ma proste procedury i tatwo sie z nig skontaktowaé — swiadczy o tym prosty styl grafiki,
bez ozdobnikéw, prosty kréj czcionki, ,,niczym pismo techniczne”

- nowoczesha i dynamiczna - czerwona kwadratowa kropka na koncu kojarzy sie z nowymi
technologiami, Internetem i zbliza Warte do nowych grup klientow

- dysponujaca kompleksowg ofertg — wyrazna kwadratowa kropka kojarzy sie z powiedzeniem
,koniec i kropka”, ktére oznacza, ze wszystko, co najlepsze klient znajdzie w ofercie Warty.



